
maart 2009

Impact van de economische crisis
Duurzaamheidkompas #1 2009



maart 2009

Duurzaamheidkompas #1 2009 2

Inleiding

Duurzaamheidkompas
Duurzaamheid dilemmaôs - In deze tijd  van financiële-, klimaat-, voedsel- en systeemcrises is het bepalen 

van richting en het nemen van de juiste beslissingen essentieel.  Duurzaam  kansrijk  of niet?  Besparen of 

investeren? Consuminderen of juist meer? Leiden of volgen?  Het zijn  slechts enkele 

duurzaamheiddilemmaôs waar vrijwel elke producent, retailer, beleidsmaker  of maatschappelijke 

organisatie mee te maken krijgt.

Snelle en goede besluiten - Duurzaamheidkompas geeft aan waar u staat en welke kant  het opgaat  met 

duurzaamheid. Dit is nuttig en onmisbaar. In deze tijden van turbulentie is snel reageren belangrijk. 

U krijgt zo de gelegenheid om niet alleen snel, maar vooral ook gefundeerd actie te ondernemen. 

Stakeholder inzichten - Duurzaamheidkompas biedt  bedrijfsleven, overheid en (maatschappelijke) 

instellingen de klant- en stakeholderinzichten die nodig zijn voor het ontwikkelen, implementeren of 

evalueren van duurzame initiatieven.

Met regelmaat - Duurzaamheidkompas is een initiatief van Schuttelaar & Partners en MarketResponse.  

Regelmatig wordt inzicht en nieuwe inspiratie geboden om  effectieve en vooral duurzame beleidskeuzes te 

maken.  Met  steeds wisselende actuele thema's.  Het eerste thema: óde impact van de economische crisisô. 
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Het onderzoek

Duurzaamheidskompas

Onderzoekopzet - Het onderzoek is gehouden onder n=349 respondenten in de periode van  9 tot 31 januari 

2009. In het onderzoek is gebruikgemaakt van een gequoteerde steekproef van 111 (potentiële) Cultureel 

Creatieven en 238  niet Cultureel Creatieven. Het onderzoek is online uitgevoerd. De selectiebasis voor 

steekproef is gevormd door een landelijk representatief vooronderzoek onder n=1000 Nederlanders, 

gehouden in december 2008.

Definitie van duurzaamheid - Duurzaamheid is een heel breed begrip. Respondenten wordt gevraagd om 

spontaan aan te geven wat men onder duurzaamheid verstaat.  Daarna wordt aan respondenten de volgende 

definitie meegegeven:  

óZorgen voor een balans tussen de economische, sociale en milieuaspecten. Het doel daarvan is te voorzien 

in de behoeften van nu, zonder het vermogen van toekomstige generaties om in hun behoeften te voorzien 

in gevaar te brengenô.
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Interesse?

Duurzaamheidkompas

Cultureel Creatieven - Waar relevant is in het onderzoek de groep Cultureel Creatieven*  in groen 

gerapporteerd.  Cultureel Creatieven vormen een groep van ca. 15% van de Nederlandse populatie van 

volwassenen die zich nadrukkelijk hardmaakt voor de triple P-gedachte: People, Planet, Profit. Een bijna 

even groot percentage noemt zich ópotentieelô Cultureel Creatieven.

Meer weten over Cultureel Creatieven?  - Bezoek  de betreffende internetpagina op www.marketresponse.nl

Ook mee doen? - MarketReponse en Schuttelaar & Partners bieden u de gelegenheid  uw eigen 

duurzaamheidpositie en beleidsalternatieven te evalueren door mee te lopen in de reguliere monitor. Het is 

ook mogelijk om een eigen,  meer diepgaand, onderzoek op te zetten.

Voor meer informatie kunt u contact opnemen met : 

MarketResponse Schuttelaar & Partners

Willem Brethouwer Jacqueline Rempt

www.marketresponse.nl www.schuttelaar.nl

http://www.marketresponse.nl/
http://www.marketresponse.nl/
http://www.schuttelaar.nl/
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Wat is duurzaam?

Je kan duurzaamheid vanuit verschillende gezichtspunten bekijken. Men geeft 

aan dit meestal vanuit meer dan één (1,6)  gezichtspunten te doen. Het 

overgrote merendeel kijkt meestal vanuit de rol van consument (83%). 

gezichtspunt

beleidsmaker: 4%

gezichtspunt 

consument: 83%
gezichtspunt

burger: 50%

gezichtspunt

producent: 11%

gezichtspunt

professional, specialist: 7%

gezichtspunt

verkoper , retailer: 6%



Welke petten hebben ze op?

Cultureel Creatieven kijken vergeleken met ógewoneô consumenten vaker 

vanuit het gezichtspunt van burger, verkoper en beleidsmaker naar 

duurzaamheid.  

vanuit welk gezichtspunt kijkt u 

meestal naar duurzaamheid?

cultureel 

creatief

ógewoneô

consument

als consument  koopt; consumeert 94% 81%

als burger participeert 53% 45%

als producent 11% 12%

als professional, specialist 5% 9%

als verkoper, retailer 10% 5%

als beleidsmaker 9% 3%
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Wat is duurzaam? 

Duurzaam is voor consumenten iets anders dan voor overheid en 

producenten. Het gaat vooral over een lange levensduur van ózakenô. 

Milieu, groene stroom en kwaliteit komen daarna.

Er bestaat een discrepantie tussen de 

manier waarop consumenten over 

duurzaamheid denken en hoe bedrijven 

en overheid erover denken. Hier  ligt nog 

een belangrijke taak.

Consument over duurzaamheid:  

ñProducten kopen van goede merken die 

lang meegaan en weinig energie 

verbruiken, spaarlampen aanschaffen, 

rijden in een degelijke auto die zuinig 

rijdt. Eigenlijk alles doen wat niet teveel 

verbruikt en daarnaast je geld zoveel 

mogelijk duurzaam investeren, in dingen 

die lang meegaan en minder 

onderhoudsgevoelig zijnò.

Hoe groter de woorden, hoe vaker genoemd
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Wat is duurzaam?

Consumenten, burgers, bedrijven en Cultureel Creatieven verschillen van 

mening over wat óduurzaamô is

hoe groter de woorden hoe vaker spontaan genoemd


